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Consumidor @ Estrategia @ Creatividad
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Experiencias
Unicas + resultados




NOSOTros

Somos

“el aliado estratégico” de
nuestros clientes en puntos
claves para su
crecimiento.

Promovemos
“experiencias” e
interaccion

de las marcas con sus
audiencias.




v' Educar a la audiencia entregando informacion
oportuna sobre la marca y los productos.

v' Acciones dindmicas que motiven la participacion
de consumidores. (intferaccion).

v' Eleccion de recursos y lugares poco
convencionales o disruptivos.

v Sentido de pertenencia a la marca y resultados
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Inteligencia Artificial

Implementacion de nuevas fecnologias. Realidad
virtual y aumentada. Activaciones mads ludicas,
afractivas e inolvidables.
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Atmosfera agradable y divertido

Creamos espacios, entornos y ambientes que
transportan al consumidor a mundos paralelos
y lo desconectan de su realidad.
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Analisis de mercado, competenciay
consumidor.

Cliente fantasma

Colocacién de material POP (tackers,
rompetraficos, cenefas, afiches, entre otros.
Store check (mercadeo): actualizacién de
promociones, correcta y adecuada colocacion
de POP, abastecimiento adecuado,
actualizacion de precios en percha.

Store check (imagen): visibilidad de letreros
exteriores de la marca, imagen de fachada,
imagen personal.

Levantamiento de competencia: presencia
de marca e identificacion de competencia en
el PDV.

Capacitacion y eventos dirigidos a fuerza de
venta y distribuidores

Activaciones de marca

Eventos corporativos y ferias

Desarrollo y manejo integral de campanas
promocionales.

Implementacioén con personal propio a nivel
nacional.









Nosotfras Colegios

Cobertura: Nacionadl
Impactos: 380.000
Medio: Colegios
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Enfagrow Guarderias

Cobertura: vio — gye.
Impactos: 30.000.
Medio: Guarderias




Enfagrow Guarderias
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COBERTURA: Nacional
IMPACTQOS: 80.000
MEDIO: Guarderias
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Autoservicios



Cobertura: Nacional
Impactos: 250.000
Medio: Mercados







COBERTURA: Nacional

IMPACTQOS: 100.000

MEDIO: Caranava
Autoservicios

Caravana Cayambe

CAYAMBE
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Caravana Cayambe
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Cobertura: Uio
Impactos: 50.000
Medio: Autoservicios




Cobertura: Uio - Gye
Impactos: 25.000
MEDIO: Mayoristas




Margarinas Danec

Cobertura: Nacional
Impactos: 90.000
Medio: Autoservicios




Ferias — Aire Libre



Danec - Vivi Canola




Danec - Vivi Canola




MEDIQ: Ferias
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Acietes — Grasas



MEDIO: Ferias
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Enfagrow
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MEDIQ: Ferias




ATih
ABRIL"

ey
2
=
e

== PN

i

1’ '.,-"4 .‘1




Eventos Corporativos
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Feria Gastron
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Eventos Varios




Eventos Varios







LAN Ecuador
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Claro Cloud

Claro-cloud

Claro cloud, 1a forma »mf
da hacer crecer ty ampresd
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Uso indicado en \
& s mayores dé 12 anos.
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Grunenthal



Cenftros
Comerciales



MEDIO: Centro Comerciales

Danec — Dex
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IMPACTOS: 40.000
MEDIO: Centros Comerciales







Grupo Familia




MEDIO: Centro Comerciales
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Comerciales
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MEDIO nogares

Parmalat
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MEDIO: Hogares
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Ranchero
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LOS MEJORES CABLES SON DE:
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Gracias!

Tnks!




